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Elvalordeles

dades dels usuaris

APLICACIO MOBIL- 'empresa gironina Codiwise uneix codis QR i campanyes
de promocio INFORMACIO - Compren dades de consum als usuaris

Julia Recasens
GIRONA

1s codis QR no s6n cap no-

vetat iles promocions,

tampoc. Les dades massi-

ves (big data en angles)

cada cop tenen més im-
portancia, també per ales empre-
ses. Codiwise és una empresa giro-
nina que uneix aquests conceptes a
través d'una aplicacié mobil. Les
empreses creen campanyes de pro-
mocions que a Codiwise convertei-
xen en un codi QR per tal que els
usuaris puguin escanejar-losi gua-
nyar diners. Cada promocié té un
valor i quan un usuari, préviament
registrat, arriba als 20 euros, s’in-
gressa aquest quantitat al seu ni-
mero de compte. Amb aixo, les em-
preses compren informaci6 al con-
sumidor il’'usuari accepta cedir-li
les dades. “Hi ha aquelles empreses
que busquen una base de dades
qualificada dels consumidors i d’al-
tres que volen tenir un mapa de
com s’esta consumint el seu pro-
ducte”, explica I’Alex Barceld, un
fundador de 'empresa. Pero en un
primer moment la idea estava en-
carrilada com un projecte que lliga-
vales promocions als establiments.
Després es van plantejar que podien
passar el QR de la targeta que et do-
na el bar, al’etiqueta del producte.
“Alla s’obre un univers nou, precisa-
ment per traslladar el codi d’un lloc
al’altre, la informacio que reps és
molt diferent”, comenta Barcelo.

Actualment 'aplicaci6 té més

de 2.000 usuaris i treballa amb

CilU ja té candidats a Sant
MartideLlemenai Caldes

-
A

i unes 20 empreses, 10 de les quals
' han repetit 'experiéncia. ‘
- Lloreng Bové, un altre fundador |
de Codiwise, comenta que el 2014
! Pempresa arribara a tenir deu tre-
i balladors i tenen previst créixer

- amb vista a any vinent. A Codiwi- |
| sevolen posicionar-se com a eina
! de marqueting referent per a les
empreses que volen coneéixer els

Membres de I'empresa Codiwise que va guanyar la Mostra d’Emprenedors de
1 Girona, acompanyats de membres del jurat M s. BOSCH

! seus consumidors. Un altre objec-
! tiu és sortir al’estranger. Als Es-

tats Units ja n’han tramitat i re-

I gistrat la patent. Lorena Banyuls,
i responsable de marqueting de
| Tempresa, explica que als Estats

Units hi tenen un futur mercat

| potencial molt gran perque alla “el
I tema dels cupons i els descomptes
! té moltissima importancia”. M

tit va presentar Jaume
Busquets com alcaldable
de CiU a Sant Marti de
Llémena. Busquets os-
tenta l'alcaldia d’aquest
municipi des de lany
2004 i revalida el carrec
fins Tactualitat. Durant

Imma Bosch
GIRONA

CiU va presentar diven-
dres els caps de llista a Cal-
des de Malavella i Sant
Martide Llémena per ales
a les eleccions municipals
de'any vinent. La presen-
taci6 de Salvador Balliu
per Caldes de Malavella va
anar a carrec del conseller

de Territori i Sostenibili-
tat, Santi Vila. En la seva
intervencio, Balliu, alcal-
de de Caldes, va fer un re-
pas dels projectes que
shan dut a terme en el
municipi i dels que hi ha
previstos per als propers
mesos. Va referir-se tam-
bé ala “bona situaci6 eco-
nomica” que actualment
té la poblaci6 i va explicar

la situaci6é actual de pro-
jectes com ara l'escola o
I'institut i de tot allo que
s’ha dut a terme al’area de
promocié economica. El
candidat també va desta-
carlafeinapertal de resol-
dre la situacié de I'N-II.
D’altra  banda, Pere
Magias, portaveu de CDC
al Congrés i membre del
comite de direcci6 de par-

aquest ultim mandat ha
compaginat la tasca d’al-
calde amb la de president
del Consell Comarcal del
Girones i la de president
de CDC de comarca. Afir-
ma que encapcalara una
Ilista que seratransversal i
oberta a diferents sensibi-
litats i que sera fidel a les
sevesideesiamblobjectiu
de servir el poble.
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L’exentrenador del Barca ha donat mostres d’'implicacio
amb el pais. A la imatge, el 9 de novembre, votant M EFe

Guardiola, nou
ambaixador del
patronatde
turisme a Munic

B Al febrer, es fara unaaccio per
promoure la destinacio, en que
també participara el xef Joan Roca

Redaccié
GIRONA

L’exentrenador de Barca i
actual tecnic del Bayern
de Munic, Josep Guardio-
la, fara d’ambaixador dela
destinacié de Girona. El
Patronat de Turisme Cos-
ta Brava Girona ha orga-
nitzat, el 9 de febrer, una
accié a Munic per donar a
conéixer la destinaci6 i
l'oferta especifica de turis-
me de natura i de negocis.
Segons explica el director
del patronat, Ramon Ra-
mos, Guardiola es va ave-
nir de seguida a col-labo-
rar-hi. “Vam creure que
era, oporti convidar-lo,
perque és un referent
molt potent de Catalunya
a Alemanya, un mercat
prioritari per a nosal-
tres”,vadeclararal’Agen-
cia Catalana de Noticies.
Guardiola estara acompa-
nyat per una de les prime-
res espases de la cuina
mundial, el xef Joan Ro-
ca, que fara el sopar per a
més de 200 convidats.

El mercat alemany ha
estat, tradicionalment, un

dels punts forts d’atracci6
deturistes perales comar-
ques gironines, sobretot a
la Costa Brava. Amb la cri-
si, perod, el nombre de tu-
ristes germanics que visi-
ten la destinaci6 havia re-
culat. Segons dades del
Patronat de Turisme,
aquesta situacié s’ha re-
drecat els darrers anys.
Per exemple, el 2013 va
créixer un 22% el nombre
de turistes alemanys que
van visitar Girona i el
2014 es tancara, aproxi-
madament, amb un aug-
ment entorn al 15%.

Aixo fa que, per al
2015, des del patronat
s’hagin marcat com a
prioritari el mercat ale-
many, juntament amb el
mercat frances. Segons
destaca el director del pa-
tronat, malgrat I'aug-
ment de visitants, encara
hi ha molts alemanys que
no coneixen la destinacio.
“Tot i que fa dos anys que
estem en recuperacio, sa-
bem que aproximada-
ment el 50% dels alema-
nys no coneixen Girona”,
va reconeixer Ramos.




